
 

© Marketing4Results: Recessiemarketing in foodservice  1 



 

© Marketing4Results: Recessiemarketing in foodservice  2 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

De recessie leidt tot  een shake out van merken

Helemaal mee eens Mee eens Neutraal Mee oneens Helemaal mee oneens
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Innovatieve bedrijven hebben minder last van de recessie

Helemaal mee eens Mee eens Neutraal Mee oneens Helemaal mee oneens
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De recessie dwingt onze commerciële organisatie om kritisch 
naar bestaande activiteiten te kijken

Helemaal mee eens Mee eens Neutraal Mee oneens Helemaal mee oneens
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(Trade - )marketing wordt van minder belang tijdens recessie

Helemaal mee eens Mee eens Neutraal Mee oneens Helemaal mee oneens
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Sales wordt belangrijker  tijdens een recessie

Helemaal mee eens Mee eens Neutraal Mee oneens Helemaal mee oneens
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