Marketeersnetwerk groeit

Womane in trek

B OUT-OF-HOME

BEESD - Womane, het eerste nct-
werk in Nederland dat zich speci-
fick richt op vrouwelijke (rade)
marketeers van fabrilkanten, gros-
siers en outletorganisaties die actief
zijm in het out-of-homekanaal, is in
trek. Marleteers van zo'n twintig
bedripren zijn al lid.

Womane staar voor Women
Markereers Merwork en is een initi-
ariek van MarketingdResules, Reden
voor oprichting van het nerwerk i
dar hestaande nerwerken zich of
met name o de business to con-
sumer Agpectén van her mardketing-
vakgebied richten 6F met name op
het bedrijven van gales in her out-
of-homekanaal. Womane is anders

doordar het (madeinarkeeters die
in de business ro bosiness omgeving
werken de mogelijkheid biedt
clkaar te ontmeoeten en kennis en
ervaringen te deder. "Hier blijkr
hehocie aan. De serste bijeen-
lymst bij het Taste Center van
kruidenspecialist Intertaste op 10
november werd dak bezoch.
Tijdens de hijeenkomst stond het
kennismaken met elkaar centraal”,
aldus Janka Dekler van
Markeringd Resules. D positieve
teacties kemen ock tor uiting in de
inschrijvingen. Markersers van in
rotaal zo'n twinng bedrijven ijn al
lid, waaronder Avilse, Chigquin,
Diowwe Egberts Cotfee Systems,
Franchise Friendly Conceprs,
FrieslandCamping, MARS, Nesdé
Professional en Unilever Foodso-

hnmhhmmmmmnhrﬂ#mtmm succas. Een
gmutaanta'lwuwalih marketEers wis aameesig.

lutions. In 2010 organiseert
Womane vier activieiren diz
variéren van het sparmen over cen
actuee] therra ot een inspimtietoer
bij Servex. Dekker: “Het th=ma dax
tijdens depe roer ceneraal staat, is de
P van Promotie. Hierhi] wilen we

met elkaar buiten de bekende paden
treden. We gaan het dus niet hebbes
over prijskortingen, spaaractics, kan
SACHIES CN PrEMmiLIms, MEAr over join
promatians, virle marketing,
affiliare marketing, soctal media en
mobiele marketing.”




