Marketing4Results ziet professionalisering in out-of-home

‘De waarde van data
wordt zwaar onderschat’

BEESD - Data in het out-of-homekanaal is

schasrs. Het is een veelgehoorde klacht van
partijen die er actief in zijn. Toch is dit niet
helemaal juist, zo bepleiten Janka Dekher
en Minouk Damen van Marketingd Results.
Zlj stellen dat de relevante data er wel is,
maar dat weel partijen de waarde ervan
sterk onderschatien.

“Wan e data die intecn bij fabelkanten
b chiklaar is, ®oals hijwoorbeeld omzerien
per kanaal en kopersgepevens is tachtig
procent zear relevant. Bn als je dan kijkt wat
er mee wardt gedaan, dan is dat schrikbarend
weinig, [k schar In dat slechts twintig procent
wiln e data ook daadwerkel ik wordt gebruiki
vinT het effectief inzetten van marketing: en
salesactiviteiten”, vertelt Damen. Er zijn
wvalgens haar verschillende redenen waarom
fabrikanten hievin terughoudend 2ijn. “Zij
kunmen dé vertaalilag nier maken. onders-
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